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РЕКОМЕНДАЦИИ 
по применению избирательных технологий в условиях сельской местности 
кандидатами в депутаты в органы местного самоуправления
Вступая в предвыборную борьбу, перед тем как перейти к организационным мероприятиям необходимо провести анализ ситуации, получить всестороннюю информацию о поселении, постоянно ее пополнять и обновлять, а также учитывать состояние экономики, численность, структуру населения, характер трудовой деятельности, уровень безработицы, характер семейно-бытовой сферы, здравоохранения, образования, особенности национального состава населения, уровень жизни населения.

Перечень обязательных мероприятий

1. Подобрать группу сторонников и создать «штаб» (можно даже неформальный). Закрепить за активистами персонально основные направления работы, например:



– работа доверенных лиц и инициативных групп;



– изготовление и распространение печатной продукции;

– организация встреч с избирателями;

– работа с руководителями хозяйств и органами местного самоуправления;

– работа со СМИ: выступление на радио, интервью в республиканских и районных газетах;

– работа по нейтрализации активности других кандидатов и др.
2. Провести переговоры с главой поселения и с другими уважаемыми людьми, которые имеют влияние на общественное мнение села («аксакалы», директор школы, руководитель хозяйства, инвестор и т.д.)

3. Выявить основные проблемы района (села).

4. Разработать программу действий кандидата в депутаты (члена общественной организации «Аграрное молодежное объединение»):

– подготовить агитационный лист кандидата в депутаты;

– подготовить афиши.

5. Разработать предвыборную речь на 1-3 минуты, содержащую следующие пункты:

– анализ ситуации, положения молодежи и населения в целом на селе;

– предложения по изменению ситуации в лучшую сторону

– немного о себе;

– видение перспектив развития с точки зрения лидера общественной организации «Аграрное молодежное объединение».


Следует изучить некоторые «азы»  искусства публичного выступления (Приложение 1).

6. Провести обход избирателей по технологии «из двери в двери». Пройтись по всем дворам села. Соседние деревни можно обзвонить по телефону, но желательно посетить (раздать агитационные листки).

7. Организовать мероприятие или акцию в сельском доме культуры. Мероприятие может быть творческое, интеллектуальное, спортивное с привлечением молодежи села. Акции могут быть благотворительной, антиалкогольной и иной направленности. Обратите особое внимание на содержание и характер приглашения на мероприятие – кого, когда, каким образом, для чего и т.д. приглашаете.
Дополнительные рекомендации
1. Написать статью в районную газету на актуальную тему, либо выступить с этой темой на радио или на местном телевидении.

2. Сделать анализ положения молодежи на селе (Приложение 2).

3. Собрать следующую информацию о кандидате:

– данные биографического характера (Ф.И.О., учеба, трудовая деятельность, становление и формирование как специалиста, общественника, политика…);

– о семье;

– о материальном положении;

– о здоровье;

– о привычках и увлечениях;

– о друзьях;

– сведения о профессиональных качествах;

– сведения о нравственных качествах;

– сведения об «уязвимых» эпизодах биографии;

– сведения о симпатиях и антипатиях, прежде всего политических;

– сведения о финансах, кадровых и материально-технических возможностях.

4. Очень важной является информация о соперниках. Естественно, она во многом совпадает с информацией о кандидате, но также может содержать еще и дополнительные сведения:

– темперамент;

– манера держаться;

– окружение;

– публикации его и о нем;

– сведения о симпатизирующих ему изданиях и организациях;

– сведения об источниках финансирования предвыборной кампании;

– «уязвимые места» в предвыборной программе, в выступлениях и в прошлой деятельности.


Информация о сопернике, тем более, если он представляет ту или иную партию или общественное движение, также может содержать информацию о партии и «уязвимых» пунктах ее политической программы.
5. Для выступлений и разработки собственной предвыборной программы необходимо определить основные проблемы района (поселения):
– сведения о экологической ситуации;

– сведения о состоянии медицины;

– сведения о состоянии торговли;

– сведения о транспорте;

– сведения об «узких» местах;

– сведения о криминальной ситуации;

– сведения о достижениях и др.

6. Для того, чтобы максимально эффективно использовать прессу, необходимо определить отношение населения к СМИ:
– какие СМИ наиболее популярны у населения участка;

– популярны ли местные, в т.ч. многотиражные газеты;

– характеристики всех СМИ (особенно местных);

– список СМИ, готовых к сотрудничеству;

– список журналистов, готовых к сотрудничеству;

– список СМИ и журналистов, которых необходимо привлечь к сотрудничеству;

– список СМИ и журналистов, работающих на других кандидатов.

7. Для разработки стратегии и тактики избирательной компании, разработки графика и маршрутов посещения избирателей, определения адресных категорий избирателей следует иметь сведения об инфраструктуре (для района). Сюда относится информация о:

– предприятиях;

– организациях;

– учебных заведениях;

– их руководителях;

– количественном составе работающих на каждом объекте;

– о наиболее активно голосующих коллективах;

– о проблемах каждого коллектива.

8. Также для разработки стратегии и тактики важна дополнительная информация, напр., информация:

– о крупных событиях;

– о юбилеях;

– о популярных и непопулярных социальных программах.

9. Наглядная агитация.
Одна из задач штаба – «влюбить» избирателей в кандидата, выделяя его личные качества, давая соответствующий ракурс в фотоматериалах. Если избирателей не удовлетворяет что кандидат – «чужой» в данном поселении или районе можно дать фотографию в гуще местных жителей на фоне узнаваемого местного символа (родника, памятника и пр.), для мужской части населения – фотографию из армии, для женщин – с родителями и детьми и т.д.

В процессе предвыборной агитации необходимо переходить от пропаганды (сообщения множества пунктов предвыборной программы) к агитации (активно использовать один–два пункта предвыборной программы, определенных по результатам анализа встреч и опросов как самые важные для избирателей). Важно «заставить» запомнить фамилию кандидата, закрепить ее даже без сопровождающего текста (типа «афиши»). Фамилию можно дать и на фоне ключевых образов района, схематического изображения округа.

Можно оставить одну–две характеристики кандидата, напр.,  «молодой и энергичный», «опытный и порядочный», «наш земляк» и пр. В этом заключается и одно из направлений предвыборной агитации – поиск незанятых другими кандидатами «ниш» и закрепление в «своей», где у нас больше преимуществ.

10. Работа с различными категориями и адресными группами населения, с общественными объединениями 

Если адресные группы очень разные: например, большую и активную часть электората данного района составляют молодежь и женщины преклонного возраста, то по отношению к каждой из этих групп необходимо применять соответствующую тактику: молодежь должна понять, что кандидат – сильный и успешный человек («победитель по натуре»), женщины среднего возраста – что представленный кандидат – сильный, но понимающий и тонко чувствующий,  пенсионеры должны почувствовать, что их внуки смогут жить лучше и т.д. 

Очень важно понять кто «за» кандидата, кто – «против» и почему? На этой основе понять какие ресурсы (временные, информационные и материальные) использовать в отношении каждой группы – например, сколько стоит «потратить» времени и сил на тех, кто изначально против вашего кандидата, стоит ли вообще тратить время на них? А если тратить, то в какой форме – в форме личного посещения, агитационных листовок или в другой форме?
Поэтому неизбежно потребуется определить, какие методы будут использоваться на каждом конкретном этапе агитации в отношении тех или иных социальных групп, например:
	Категория
	Молодежь конкретного поселка или конкретного предприятия


	
	кол-во: __________________ , из них:
юношей: ________________________
девушек: ________________________

дополнительные сведения: _______________________________________


	Этап


	Дата
	Форма
	Ответственный
	Результаты

	1 этап
	
	листовка (кол-во ....)

(почтовые ящики)
	
	

	2 этап
	
	личные встречи

(по подъездам)          
	
	

	3 этап
	
	приглашение на праздничное мероприятие (клуб)
	
	

	4 этап


	
	письмо-обращение
	
	


Или, например, в отношении других групп:
Работа с ветеранами 

– есть ли общество ветеранов, 

– практикуется ли индивидуальное посещение  ветеранов, 

– учитывается ли влияние на ветеранов со стороны других кандидатов, партий и политических движений, 

– авторитетны ли у ветеранов лидеры национальных и религиозных движений
Работа с женщинами 

– есть ли женсоветы, 

– есть ли на участке преимущественно женские трудовые коллективы 

Работа с молодежью

– как ведется учет впервые, голосующих,

– есть ли на территории центры молодежного досуга 

– каковы основные проблемы молодежи
11. Реализация избирательной стратегии.

Стратегия охватывает все вопросы организации и проведения избирательной компании. Ее главная цель – как привлечь избирателей и заставать их голосовать за Вас? В основу выработки стратегии избирательной компании должен быть положен анализ:

 
– текущей социально-экономической политики 
–  состояния и тенденций изменения сознания и политических предпочтений электората. 
– вопросов и проблем, которые окажутся в центре обсуждения

– позиции по отношению к кандидату и избирательному объединению различных политических, общественных и государственных структур
– финансовых, информационных и иных возможностей кандидата. 
– сильных и слабых сторон потенциальных соперников, определение их приоритетов и факторов,  оказывающих влияние на их позиции.
      12. В отличие от стратегии тактика  рассматривается как совокупность средств и приемов для достижения намеченной стратегии. Тактика избирательной кампании охватывает решение: 1) организационных вопросов; 2) построение графика кампании; 3) работу с избирателями на местах; 4) работу со средствами массовой информации; 5) организацию рекламной кампании; 6) организацию финансирования кампании. 

       13. Исходя из концепции необходимо выдвинуть предвыборный лозунг. Лозунг – слово или группа слов, которые выражают сущность кандидата и его позицию. Это рекламное обращение, исходящее от кандидата с целью убедить избирателей голосовать за него, а не за соперника. Лозунг должен идентифицироваться с именем кандидата, с его образом – он должен убедить избирателей в том, что кандидата волнуют те же проблемы, что и их, убедить их в том, что именно он способен решить эти проблемы. 
      14. При проведении предвыборной работы важно придерживаться следующих принципов:

– максимальное использование имеющегося доверия населения к кандидату;

–  ненавязчивость избирательной кампании;

–  работа с конкретными категориями избирателей (нельзя работать со всеми одинаково);

– использование выигрышных моментов кандидата и нейтрализация проигрышных. 
Приложение 1
Правила успешного публичного выступления

Предлагаем вашему вниманию несколько правил успешного публичного выступления. Они помогут сделать вашу речь интересной и привлекательной.

1. Подготовка речи

Как известно, все хорошие импровизации тщательно готовятся заранее. Выступление без предварительной подготовки, особенно начинающего оратора, почти наверняка будет провальным. Помните афоризм Марка Твена: «Требуется более трех недель, чтобы подготовить хорошую короткую речь экспромтом». 

Вначале сделайте «каркас» или «скелет» будущего публичного выступления:

Определите мотивацию слушания людьми вашего выступления. Для чего это им нужно? Что полезного или интересного они узнают для себя?

Выделите главную идею вашей речи.

Выделите подзаголовки, разделив вашу идею на несколько составных частей.

Определите ключевые слова, которые вы повторите несколько раз, чтобы присутствуют лучше запомнили, о чем вы им рассказываете.

Тщательно продумайте план и структуру будущей речи. Она должна включать введение, основную часть и выводы (окончание)

Подготовив «скелет», начинайте наращивать на нем «мускулы». 

Найдите яркие примеры «из жизни», из истории, литературы, которые используете в процессе выступления.

Подготовьте необходимые схемы, иллюстрации, графики для зрительного закрепления информации.

Определите момент в ходе выступления, когда вы обратитесь к аудитории с каким-то вопросом, с просьбой что-то назвать, пересчитать – это поможет присутствующим сконцентрировать свое внимание на обсуждении темы и значительно повысит эффективность восприятия вашего материала.

Напишите полный текст. Особое внимание уделите его началу и окончанию. 

Особенностью введения является то, что аудитория по нему очень быстро составит впечатление о вас, и это впечатление будет доминировать на протяжении всего выступления. Если во вступительной части допустить ошибки, их тяжело будет исправить. Важно с самого начала заинтересовать публику удачностью вашего первого выстрела. Для этого во вступительной части можно использовать какую-либо остроумную шутку, рассказать интересный факт или вспомнить выдающееся историческое событие, обязательно связывая их с темой выступления.

Заключительная часть публичного выступления предусматривает подведение итогов. В окончании нужно напомнить ключевые проблемы, затронутые в речи, обязательно повторить все основные идеи. Удачность конструкции последних фраз, усиленная их эмоциональностью, выразительностью, не только вызовет аплодисменты слушателей, но и превратит их в ваших приверженцев.

Главный ваш контролер – время. Внимательно слушать и воспринимать ваши идеи публика может только ограниченный срок, обусловленный психофизиологическими причинами (обычно не более 15-20 минут, потом внимание аудитории начинает слабеть). От вас ожидают коротких, четких, понятных, убедительных и доступных фраз. Следуйте чеховскому: «Краткость – сестра таланта». Учитывайте темпоритм вашей речи. Самая благоприятная скорость для восприятия – приблизительно 100 слов за минуту. При планировании выступления обязательно учитывайте время, которое нужно будет потратить для ответов на вопросы.

Желательно узнать заранее, перед кем вам придется выступать: численность аудитории, ее интересы, взгляды, чего она ждет от оратора, какую реакцию необходимо получить от нее. В зависимости от этих показателей откорректируйте отдельные моменты своего выступления. Нужно находиться на одном культурном уровне с аудиторией, общаться на ее языке, только в этом случае можно рассчитывать на установление психологического контакта между оратором и слушателями. Не следует затрагивать темы, которые выходят за рамки понимания аудитории. 

Проверьте по словарям значения «умных» слов, которые вы используете. Выясните правильность их произношения. Языковые ошибки могут вызвать насмешки в ваш адрес и погубить все выступление, каким бы гениальным оно ни было по содержанию.

Когда речь подготовлена, ее основные положения или тезисы лучше записать на небольшие карточки. Расположите их последовательно. Такими карточками очень удобно пользоваться во время выступления. Если это не двух- трехчасовой доклад, то читать текст не рекомендуется, желательно выучить его наизусть и произносить по памяти, лишь время от времени заглядывая в свои заметки.

Произнесите речь несколько раз вслух (лучше перед зеркалом), чтобы привыкнуть к тексту и хорошо прочувствовать все нюансы. Для шлифовки фраз, интонации, мимики желательна работа с магнитофоном или видео-камерой. Такая предварительная тренировка снизит ваше волнение, позволит почувствовать себя уверенно и намного увеличит вероятность успеха публичного выступления.

2. Место выступления. 

Кафедра или трибуна, сцена или балкон, вообще любое возвышение над уровнем пола всегда вызывают страх у людей, которые не имеют достаточного опыта публичных выступлений. Э. Морен называл это «страхом сцены», а Марк Твен рекомендовал тем, кто боится выступления: «Успокойтесь, ведь публика все равно от вас ничего не ожидает». Лучше настроить себя так, будто бы вы в первую очередь сами себе хотите рассказать что-то интересное, одновременно ознакомив с ним и всех присутствующих. 

Перед выступлением очень важно изучить помещение, чтобы установить, с какой стороны будут смотреть на вас слушатели. Выбирая место, учитывайте свой рост. Необходимо проверить, все ли смогут вас видеть. Если нужно говорить за трибуной, то при невысоком росте позаботьтесь о том, чтобы под трибуну поместили крепкую подставку. «Говорящая голова» выглядит комично и не сможет долго удерживать внимание зрителей. Необходимо следить, чтобы оратор был виден по грудь.  

Если во время публичного выступления придется сидеть, проверьте удобство вашего места. Сидя за столом, нельзя сутулиться и класть на него руки; сидя в кресле, нельзя опираться на подлокотники и спинку, забрасывать ногу на ногу, сцеплять руки на коленах, старайтесь сидеть на краю кресла, немного наклонившись вперед с отодвинутыми слегка назад ногами и прижатыми к полу пятками; необходимо сидеть прямо, свободно, излучая открытость и доброжелательность; смотреть людям в глаза, следить за их эмоциями, жестами и мимикой, всем своим видом демонстрировать заботу и понимание.

3. Одежда

Выступление перед большой аудиторией напоминает спектакль, поэтому большое значение имеет одежда докладчика. Во время публичного выступления оратору приходится сидеть за столом, стоять на высокой кафедре, за трибуной и т.д. Учитывая это штаны и юбки должны быть достаточно длинными, носки – высокими, туфли – быть в полном порядке.

Одевайте те вещи, в которых вы чувствуете себя комфортно, которые не отвлекают вас своим неудобством. У вас ни разу не должно возникнуть мысли: «Как оно на мне сидит?». Лучше не пользуйтесь совсем новыми вещами, которые одеваете впервые. Одежда и обувь не должны доставлять вам внутренний дискомфорт и отвлекать ваше внимание.

Универсальное правило успешного публичного выступления: не допускать дисбаланса между тем, что вы говорите, и тем, как вы выглядите. В официальных случаях лучше использовать средне-темный костюм, белую или цвета слоновьей кости неузкую рубашку и элегантный выразительный галстук. Контрастные цвета, хороший костюм помогут сформировать положительное отношение к вам и поспособствуют успеху публичного выступления. Галстук не должен иметь яркого рисунка, чтобы не отвлекать внимание от лица, вместе с тем, он не должен быть одноцветным. Лучше всего подходят галстуки из матовой ткани, темно-синего цвета, цвета красного вина, бордо с едва заметным рисунком. Длина галстука должны быть такой, чтобы ее конец едва прикрывал пряжку на поясном ремне.

Если ваш пиджак имеет две пуговицы, нужно застегнуть лишь верхнюю, если три – только среднюю. Если нет очень большой необходимости, не стоит одевать очки при публичном выступлении, ювелирные украшения  также не нужны.

Если оратор – женщина, ее одежда должна иметь длинный рукав, длина юбки – средняя (к середине колена), она не должна быть слишком узкой. Относительно цветов, то здесь требования значительно либеральнее, чем у мужчин: цвет просто должен идти женщине. Женщины тоже должны избегать ярких массивных украшений. Обувь лучше всего темных цветов с незаметными или однотонными бантами; чулки одинакового с обувью цвета. Очки должны иметь простой дизайн и оправу под цвет волос.

При выступлении в неформальной обстановке (дружеские вечеринки и т.п.) требования к одежде не играют большой роли.   Можно одеваться как угодно, однако помните, что если в вашем внешнем виде будет какая-то эклектичная деталь, бросающаяся в глаза  (яркая брошь, крикливый галстук кислотных цветов, оригинальный фасон костюма с капризными узорами), то она будет отвлекать внимание от содержания ваших слов. Публика запомнит именно ее и не обратит внимание на то, что вы говорили.

4. Успешное публичное выступление – несколько секретов.

Когда вы заходите в аудиторию, двигайтесь уверенно, не семените и не делайте суетливых движений. Идите своей обычной походкой, этим вы убедите присутствующих, что вы не волнуетесь и никуда не спешите. Когда вас представили, поднимитесь, обязательно подарите залу легкую улыбку и войдите в непосредственный зрительный контакт с аудиторией.

Для того, чтобы показать свою значимость и вызвать уважение аудитории, необходимо контролировать максимально допустимое пространство. Не старайтесь показать себя маленьким человеком и не таитесь где-то в углу сцены. Обязательно займите место в центре или же хотя бы направляйте в центр свой взгляд время от времени. Расправьте плечи, поднимите голову и немного наклонитесь вперед, демонстрируя что-то наподобие поклона перед аудиторией, можно этот жест несколько раз потом повторить.

Когда вы поднялись на подиум, сцену, трибуну или заняли другое место для выступления, не спешите сразу же начинать говорить. Обязательно сделайте паузу. Можете воспользоваться любой возможностью – попросите стакан воды, разложите бумаги, что-то передвиньте. Используйте паузу настолько, насколько вы считаете необходимым, чтобы подготовить себя психологически и настроить аудиторию на общение с вами. Если вы сильно волнуетесь, сделайте несколько глубоких вдохов и выдохов перед началом речи. Пауза также вам поможет, чтобы за несколько секунд изучить пространство вокруг вас, прикинуть, как вы его будете использовать. Помните театральную аксиому: чем талантливее актер, тем большую паузу он умеет держать. 

Далее не просто охватите глазами, а внимательно осмотрите зал, присмотритесь ко всей аудитории. Остановитесь взглядом на нескольких из присутствующих, которые станут зрительными точками опоры, маяками в вашем выступлении. Потом, в случае необходимости, вы их можете изменить.   Попробуйте подарить ваше персональное внимание как можно большему количеству людей, но обязательно пройдитесь взглядом по всему пространству зала — слева направо, от первого к последнему ряду. Не задерживайтесь долго в задних рядах и снова переведите свой взгляд на передние места. Помните, что их всегда занимают наиболее заинтересованные люди, в их глазах вы найдете для себя поддержку. Зафиксировав для себя несколько таких зрительных «якорей», начинайте говорить.

Ваша мимика и жесты дают человеку куда больше впечатлений, чем все, что вы произносите. Жестами вы сконцентрируете внимание на важности информации. При жестикулировании существует три правила: первое – не кладите руки в карманы; второе – не прячьте их за спину; третье – не занимайте их посторонними предметами. Руки – это помощники, которые всегда должны быть свободными и готовыми объединиться в единое целое с вашими мыслями.

Нельзя применять «оборонительные» или «защитные» движения тела, например, скрещивание рук на груди, закладывание их за спину. Скрещивание рук демонстрирует неуверенность в том, что человек говорит. Лучше всего занять открытую позу и время от времени демонстрировать улыбку. Постоянно контролируйте свою осанку, спину держите прямой, голову поднятой, двигайтесь естественно.

Во время публичного выступления не застывайте, будто памятник, и не отбрасывайте голову назад, так как этим вы отталкиваете аудиторию и задерживаете поток психологической энергии, который должен динамично влиять на присутствующих. Обязательно двигайтесь. Нужно показать себя живым, энергичным, динамичным. Ваши движения должны быть короткими, точными и убедительными. Когда вы хотите что-то подчеркнуть, подайтесь телом навстречу аудитории или воспользуйтесь жестом приближения вашего тела к присутствующим. Если есть возможность приблизиться к аудитории, то сделайте это тогда, когда вы хотите сообщить ей что-то важное донести и убедить присутствующих в вашей правоте.

Постоянно удерживайте зрительный контакт с аудиторией. Опытный оратор всегда следит за вниманием слушателей, переводя взгляд из передних рядов на задние. Если вы пользуетесь записками, то делайте это очень аккуратно: быстрым и коротким взглядом вниз посмотрите текст и снова поднимите глаза, переведя все внимание обратно на аудиторию.

Учитывайте культурные, национальные, религиозные и прочие особенности аудитории. Например, у китайцев и японцев ваш открытый взгляд в глаза может вызвать отрицательные чувства, так как в восточных культурах это не принято. У кавказских народов прямой твердый взгляд в глаза мужчине воспринимается как вызов на поединок и т.д. Также с большой осторожностью нужно использовать шутки на национальную или религиозную тематику.

У вас не должно быть замороженного, неподвижного выражения лица. В противном случае вы вызовете равнодушие и скуку у публики. Основа вашей привлекательности как оратора – это легкая приятная улыбка. Попробуйте переход к каждой ключевой теме сопровождать особым изменением на лице: немного поднимите брови или поведите глазами, используйте медленные повороты головы. Если сидите – включайте в дело руки: что-то переведите или измените немного их позицию. Во время сидения все время подчеркивайте свободу вашей позы.

Неоднократное повторение простых выразительных фраз, ярких словосочетаний способствует успеху публичного выступления. Однако старайтесь избегать неуместного и несвоевременного их употребления. Нельзя допускать, чтобы содержание фраз было далеко от мыслей, которые нужно донести до аудитории.

Не демонстрируйте превосходства или легкомысленности при общении с аудиторией, не вещайте «свысока» менторским тоном. Очень серьезно подходите к формулированию ответов на поставленные вопросы – ответы дают возможность еще раз подчеркнуть основные положения вашей речи. Избегайте раздражения, враждебности или сарказма, даже если вопросы неприятны для вас. Куда лучше – спокойствие, доброжелательность и легкий юмор.

Воспринимайте философски любые неожиданности и неловкости – поломку микрофона, падение на пол стакана с водой, внезапную паузу и т.п. Нельзя выдавать своей растерянности и проявлять негативное отношение к отрицательным моментам, которые возникли случайно или же оказались «домашними заготовками» ваших недоброжелателей. Лучше всего реагировать на это с юмором, обыграть в выгодном для себя ключе. Оратор должен контролировать ситуацию, показывать, что все это не препятствует ему, а неприятности не выбивают его из колеи.

Если речь перерывается аплодисментами, необходимо дождаться их окончания и только потом продолжать – чтобы начало вашей следующей фразы было всеми услышано. Также помните о том, что аплодисменты аплодисментам рознь Речь должна закончиться до того, как утомленные и раздраженные слушатели начнут «захлопывать» выступающего. 

Завершая речь необходимо посмотреть в глаза слушателям и сказать что-нибудь приятное, продемонстрировав свое удовлетворение от общения с аудиторией. Такой позитивный информационный импульс в финале останется в памяти людей, в их восприятии вашего публичного выступления.
Публичные выступления — 10 ошибок начинающего оратора

Прежде чем приступить к постижению секретов ораторского мастерства, вы должны научиться избегать распространенных ошибок. Специалисты в области коммуникативных технологий проанализировали и сравнили поведение дилетантов и профессиональных ораторов. Используйте их советы на практике, и вы заметите, как растет ваша уверенность и самоконтроль во время публичных выступлений.

Ошибка 1: Несоответствие

Когда содержание ваших слов расходится с тоном речи, осанкой и языком тела, публика мгновенно это замечает. Аудитория обладает безошибочным чутьем в отношении того, что касается настроения оратора и его самочувствия. Если вы начнете говорить «Здравствуйте, как я рад вас всех видеть....» дрожащим неуверенным голосом, нервно перебирая пальцами пуговицы на костюме — будьте уверены, у слушателей моментально появится недоверие и к сказанному вами, и к самому говорящему. Поэтому вместо «Я рад...» — радуйтесь на самом деле! Делайте все, чтобы действительно испытывать радость, выступая перед публикой. Осознанно передавайте ваше позитивное настроение слушателям. Это важно — люди в хорошем настроении легче воспринимают информацию, им хочется продолжать контакт. Если же вы не испытываете радости, не стоит лгать. Лучше честно признаться: «Сегодня великий день, поэтому я волнуюсь...» Тогда вы по крайней мере произведете впечатление честного человека, говорящего правдивые вещи.  

Ошибка 2: Оправдания

Публике по большому счету все равно, волнуетесь вы или нет, как долго вы готовили свой доклад и какой у вас опыт публичных выступлений. Поэтому не нужно перед ней оправдываться в стиле «Я плохой оратор, редко говорю перед публикой, поэтому сильно волнуюсь и могу выступить неудачно...» Именно так начинают свою речь многие дилетанты, пытаясь вызвать сочувствие и заранее получить индульгенцию за плохое выступление. Посыл, казалось бы, честный, но он приводит к противоположному результату. Слушатели недоумевают: «Зачем мы сюда пришли, если даже сам выступающий признает, что выступление будет плохим?». 

Публика эгоистична.   В ее центре внимания стоит прежде всего она сама. Поэтому с самого начала выступления на первое место поставьте её, любимую: мысли, желания и чувства вашей аудитории. Ваша цель — информировать, мотивировать или развлечь публику. Поэтому важно не то, как вы говорите и что при этом чувствуете. Важно, какую информацию аудитория при этом получает. Нужно говорить так, чтобы большая часть слушателей почувствовала: вы понимаете их стремления и желания, говорите для них и обращаетесь к каждому из них персонально. Если вы будете действовать именно так, тогда: 

а) гораздо больше слушателей, чем вы думаете, просто не обратят внимание на ваше волнение или же снисходительно отнесутся к нему, потому что интересуются прежде всего собой и своими делами. 

б) ваше волнение улетучивается тем скорее, чем больше внимания вы уделяете другим людям, а не собственным ощущениям. 

Ошибка 3. Извинения

Эта ошибка похожа на предыдущую. Начинающие ораторы любят извиняться, предлагая снять с них вину за плохое качество доклада. «Прошу простить меня за... (мой простуженный голос, мой внешний вид, плохое качество слайдов, слишком короткое выступление, слишком длинную речь и т.д. и т.п.)». Публика — не священник и не отпустит ваши грехи. Извиняйтесь только за одно — за ваши постоянные извинения. А лучше с самого начала избегайте того, за что нужно будет просить прощения. Если действительно есть нечто, о чем вы сожалеете, просто скажите: «Я сожалею!». Но лучше всего — умение превратить недостаток в достоинство: «У меня сегодня простуженный голос, поэтому прошу вас сдвинуться и сесть ко мне поближе. Таким образом, сплотившись еще больше, мы продемонстрируем, что мы все — одна команда, работающая в тесном взаимодействии». 

Ошибка 4: Глаза и брови

Вы действительно уверены, что хорошо управляете своей мимикой? Большинству новичков только кажется, что это так. На самом деле контролировать мимику неподготовленному человеку нелегко.  Лицевыми мышцами трудно управлять без тренировки, а загадочно-соблазнительный взгляд и широко раскрытые от страха глаза разделяют всего пара миллиметров, кардинально меняющих восприятие. 

Психологические исследования показали, что области глаз оратора публика уделяет в 10-15 раз больше внимания, чем любой другой части лица. Брови — главный элемент вашей мимики, они не только указывают на эмоции, но и управляют ими. Высоко поднятые брови — признак неуверенности и некомпетентности. Обращайте внимание на свои глаза и брови. Если они будут говорить то же, что и ваши слова, публика вас полюбит. Смеющиеся глаза и прямые брови — это как раз то, что нужно. Слушать вас приятно, публика уверена в вашей компетентности. Потренируйтесь перед зеркалом, запишите собственное выступление на видео и проанализируйте его. 

Ошибка 5: Подбор слов. 

Мы слышим и понимаем отдельные слова прежде, чем понимаем все предложение целиком. Поэтому на значение отдельных слов мы реагируем быстрее и менее осознанно, чем на значение предложений. К тому же, отрицательные частицы воспринимаются позднее, чем остальные слова, а часто вообще не воспринимаются. Поэтому постоянное использование таких конструкций как «...не принесет убытков», «...не плохо», «...не боимся прилагать усилия», «...не хочу вызвать у вас скуку длинными статистическими выкладками» вызывают у слушателя эффект, противоположный ожиданиям оратора. 

Помните: слова — это картинки в голове! Недаром в древности учителя риторики говорили своим ученикам: «Расскажи мне так, чтобы я это увидел!». Слова должны создавать нужную вам картинку в голове слушателей. Поэтому используйте только те слова, которые подкрепляют желаемую цель. Пусть до ушей слушателей долетает лишь то, что должно туда попасть. Если вы хотите создать позитивный настрой, тогда вместо «это не плохо», скажите «это хорошо». Создавайте позитивное настроение позитивными словами — ведь от настроения публики зависит очень многое!

Ошибка 6: Отсутствие юмора

Всем студентам известны лекторы-зануды. «Воздействие внешнего объекта связано, во-первых, с прогрессирующей эмансипацией когнитивных функций от примитивных аффективных структур, во-вторых, с дифференциацией самих аффективных структур, их автономизацией от базальных влечений...», —  бубнит такой преподаватель битый час, не замечая, что у слушателей давно уже закипели мозги и они полностью утратили нить повествования. 

Лучше информативной речи — только интересная речь! Добавьте в свою серьезную речь улыбку, разбавьте шутками, расскажите забавную историю. Людям нужно периодически отдыхать. Благодарная публика ответит вам благосклонностью и вниманием. Можно посмеяться и над собой, если вы допустили какую-то оплошность — слушатели воспримут это как признак вашей уверенности в себе и чувства собственного достоинства. 

Разумеется, никто не требует от вас, чтобы вы рассказывали анекдоты на траурном митинге. Но многие темы слишком важны, чтобы воспринимать их всерьез.  Смех — это живительная среда для работы мозга. Высококлассные педагоги знают, что юмор и хорошее настроение только прибавляют желания учиться и делают процесс более эффективным. Смех помогает расслабиться и приводит к образованию в мозгу такой химической среды, в которой лучше происходит восприятие новой информации — это доказано нейропсихологами.  

Ошибка 7: Всезнайство

Еще хуже неуверенных и неподготовленных ораторов — ораторы напыщенные и надутые, лопающиеся от осознания собственной важности. Они всегда считают себя умнее аудитории, к которой обращаются. Выкиньте из головы заблуждение, что вы знаете больше, чем все остальные вместе взятые. Даже если вы хорошо осведомлены в теме выступления, в отдельных направлениях слушатели могут знать гораздо больше вас. Не считайте аудиторию глупее вас иначе вам отплатят той же монетой. Напыщенность и всезнайство могут сыграть с вами очень злую шутку . Так, однажды всеми нелюбимому лектору по истории философии студент-психолог прилюдно задал каверзный вопрос: как следует относиться к философу Уоллесу? Преподаватель, испугавшись, что его поймают на недостатке эрудиции, долго и убедительно разъяснял затаившей дух аудитории ошибки этого философа, выдуманного студентами накануне лекции.

Чтобы не попасть в смешное положение, достаточно было просто ответить: «Нет, этот автор мне не знаком. Если вы считаете, что его учение подходит к нашей теме, прошу рассказать о нем в нескольких словах». Открыто признаваясь в своем знании или незнании, вы завоевываете еще большую симпатию аудитории. Подключайте слушателей с новой информацией к докладу, умейте оценить их знания. Этим вы убьете сразу нескольких зайцев: продемонстрируете уважение к участникам и внесете оживление в собственное выступление, дополните и обогатите его. Вы должны быть благодарны аудитории за активное участие, ведь это, как минимум, признак интереса к вашему выступлению.

Ошибка 8: Суетливость

Отвлекаясь от страха перед публикой, начинающий оратор может торопливо ходить от стены к стене туда-сюда, словно маятник, проделывать суетливые манипуляции с предметами (открывать-закрывать крышку кафедры, постоянно вертеть карандаш в руках и т.п.) и делать прочие ненужные движения. В итоге публика начинает следить за его перемещениями и перестает следить за темой выступления. По тому, как движется докладчик, легко понять, насколько он уверен в себе. Постоянное «хождение» во время публичного выступления не случайно. Оно выдает желание неуверенного в себе оратора сбежать. Именно так оно и воспринимается аудиторией. Этим горе-ораторам так и хочется дать совет строго по Архимеду: «Найдите же, наконец, точку опоры!» 

Найдите подходящее место и займите позицию, «пустите корни». Вы можете сидеть или стоять — это зависит от длительности публичного выступления, особенностей помещения и проч. факторов. Главное, чтобы со своего места вы могли установить зрительный контакт со всей аудиторией. Не стоит «окапываться» на одном месте. Оратор, постоянно прячущийся за кафедрой и выходящий лишь в конце публичного выступления — тоже не лучший вариант. Перемещайтесь, но перемещайтесь осознанно, контролируя пространство. Различные части доклада маркируйте сменой позиции. Этим вы улучшите восприятие информации и облегчите ее запоминание. Например, вы меняете позицию при переходе от введения к основной части выступления, при выделении его ключевых частей, а потом при переходе к заключению. Когда заканчиваете доклад и начинаете отвечать на вопросы слушателей, вы снова спокойно и неторопливо перемещаетесь в пространстве  в следующую точку и т.п. Таким образом вы ориентируете слушателей в структуре вашего публичного выступления и вселяете в них уверенность. 

Ошибка 9: Монотонность

Ничто не утомляет так, как доклад на интересную тему, читаемый скучным монотонным голосом. Такие публичные выступления сродни китайской пытке капающей водой: вода монотонно капает не темечко истязаемого и постепенно доводит его до сумасшествия. Все слова сливаются в однообразный поток и по тональности речи нельзя понять, где заканчивается одно предложение и начинается другое. Монотонно бубнящие зануды быстро вызывают раздражение и усталость аудитории, слушатели еле сдерживаются, чтобы не начать зевать. Напротив, искусный оратор мастерски владеет своей речью. Чтобы держать публику «в тонусе»  он постоянно варьирует громкость и силу своего голоса, придавая ему живости. Когда хочет вызвать  напряженность и интерес, он заговорщически затихает и произносит слова чуть медленнее. Говоря громче, он выделяет главное в своем публичном выступлении. Когда нужно, он добавляет голосу значительности и драматизма.

Обратите внимание на звучание своей речи. Выделяете ли вы голосом ключевые моменты публичного выступления, цитаты, утверждения? Повышаете ли высоту звука в конце вопроса? Изменяется ли темп речи в зависимости от ее содержания? Выражайте голосом свои чувства и вы завоюете публику! Вы предстанете уверенным, энергичным и увлеченным темой человеком.

Ошибка 10: Отсутствие пауз

Новички в ораторском ремесле панически боятся пауз, неизбежно возникающих во время публичного выступления. Как правило они спешат заполнить их разной словесной чепухой и словами-паразитами («Ээээ... Значит так... Ээээ... Ну, что еще сказать... Ээээ...»). В результате публика думает: «Ээээ... Ну ничего себе! Когда же он закончит мычать?» Кто-то начинает считать, сколько раз вы скажете «Ээээ.. », кто-то  погружается в свои мысли и начинает смотреть в окно не обращая на вас внимания, остальные мучаются и считают минуты до конца лекции. 

Полезно помнить совет блистательной Джулии Ламберт из моэмовского «Театра»: «Главное — это умение держать паузу, лучше ее не делать, но если уж вышло — держи ее, сколько можешь». Когда нечего сказать — лучше помолчите, пока придут нужные слова. Иногда оратору необходимо время, чтобы подумать, сверится со своими записями, или же просто попить воды. А публике нужны паузы, чтобы осмыслить сказанное вами. Асы ораторского мастерства используют паузы целенаправленно, чтобы получить обратную связь от аудитории. Они активно пользуются интерпаузами, во время которых публика может обдумать сказанное, и нагнетающими обстановку интрапаузами, когда слушатели должны предугадать дальнейшее развитие повествования. Паузу можно использовать для установления визуального контакта, чтобы проконтролировать, правильно ли вас поняли; для усиления напряжения и драматизма; для возбуждения любопытства («...а что он скажет дальше?») и для многого другого. Поэтому не бойтесь делать паузы. Обычно публика воспринимает их длительность гораздо короче, чем это кажется самому докладчику.

Приложение 2
Статистические данные о развитии молодежной политики _______________поселения ________________муниципального образования Республики Татарстан  за 20__ год.

	1. Демографические показатели

	Численность постоянного населения по возрастным группам:

	15 – 17 лет
	

	18 – 30 лет
	

	Численность зарегистрированных браков у мужчин и женщин 14-30 лет 
	

	Численность зарегистрированных разводов у мужчин и женщин 14-30 лет
	

	2. Жилищные условия населения

	Число молодых семей, состоящих на учете для получения жилья
	

	Число молодых семей, получивших жилье
	

	Число молодых семей, получивших субсидии на оплату жилья
	

	Число молодых специалистов, получивших жилье
	

	Число молодых специалистов, получивших субсидии на оплату жилья
	

	3. Здравоохранение

	Количество ВИЧ-инфицированных в возрасте от 15 до 30 лет
	

	Количество больных наркоманией, состоящих на учете в возрасте от 15 до 30 лет
	

	Количество больных алкоголизмом и токсикоманией, состоящих на учете в возрасте от 15 до 30 лет
	

	Количество больных наркоманией, не состоящих на учете в возрасте от 15 до 30 лет
	

	Количество больных алкоголизмом и токсикоманией, не состоящих на учете в возрасте от 15 до 30 лет
	

	4. Труд и занятость

	Численность экономически активного населения в возрасте:

	15 – 30 лет
	

	20 – 24 лет
	

	25 – 30 лет
	

	Численность безработных в возрасте 16-30 лет
	

	Численность граждан в возрасте 16 – 30 лет, состоящих на учете в органах госслужбы занятости
	

	Число безработной молодежи в возрасте от 16 до 30 лет, не состоящих на учете в органах госслужбы занятости
	

	Число граждан в возрасте 16 – 30 лет, трудоустроенных органами госслужбы занятости
	

	Количество молодежи трудоустроенных на временные и постоянные работы
	

	в т.ч. по вторичной занятости
	

	Количество молодежи в возрасте 15-30 лет, трудоустроенных на общественные работы
	

	в т.ч. на реализацию социальных молодежных проектов
	

	5. Отдых

	Количество детей и подростков, отдохнувших в загородных стационарных оздоровительных лагерях
	

	Количество охваченных организованными формами отдыха, оздоровления и занятости детей, подростков и студенческой молодежи
	

	отдых
	

	занятость
	

	6. Спорт

	Количество спортивных сооружений, в т.ч.
	

	спортзалы
	

	хоккейные коробки
	

	плоскостные сооружения
	

	Количество регулярно занимающихся физкультурой и спортом в возрасте 15-30 лет (тыс.чел.)
	

	Количество занимающихся в ДЮСШ
	

	7. Образование

	Количество учащихся в общеобразовательном учреждении
	

	Выпуск учащихся общеобразовательных учреждений
	

	Количество студентов средних специальных учебных заведений
	

	Количество студентов высших учебных заведений
	

	государственных
	

	негосударственных
	

	Количество студентов высших учебных заведений, получающих стипендию
	

	Распределение на работу специалистов, окончивших высшие учебные заведения, на селе
	

	8. Дополнительное образование

	Количество молодежи, состоящих в молодежных общественных объединениях в возрасте 15 – 30 лет
	

	Количество молодежи, состоящих в детских общественных объединениях в возрасте 15 – 30 лет
	

	Наличие подростковых клубов
	

	Количество занимающихся в подростковых клубах
	

	9. Правонарушение

	Количество преступлений совершенных лицами от 18 до 30 лет
	

	в т.ч. совершенных:
	

	в группах
	

	в общественных местах
	

	в состоянии опьянения
	

	в состоянии наркотического опьянения
	

	ранее совершавшие преступление
	

	по видам преступлений:
	

	убийства
	

	умышленное причинение тяжкого вреда
	

	изнасилования
	

	кражи чужого имущества
	

	грабежи
	

	разбои
	

	хулиганства
	

	незаконное хранение, сбыт наркотических средств
	

	угоны автомототранспорта
	

	ношение, хранение оружия
	

	прочие виды преступлений
	

	Количество выявленных, совершивших преступление, в т.ч.
	

	участников групп
	

	женщин
	

	в состоянии алкогольного опьянения
	

	в состоянии наркотического опьянения
	

	лиц за незаконное хранение, сбыт наркотических средств
	

	ранее судимых
	

	14-15 летних
	

	16-17 летних
	

	учащихся школ, ПТУ
	

	студентов
	

	без источников дохода
	

	Доставлено в ОВД беспризорных
	

	Состоит на учете в ПДН родителей, не исполняющих обязанности по воспитанию несовершеннолетних
	

	Лишено родительских прав (по материалам сотрудников ПДН)
	

	Привлечено к административной ответственности родителей, не исполняющих обязанности по воспитанию несовершеннолетних
	

	Охват социальными проектами детей и молодежи из группы риска
	

	Количество молодежных формирований по охране общественного порядка
	

	10. Социальное проектирование

	Количество разработанных социальных проектов
	

	Количество реализованных социальных проектов
	

	11. Бизнес-планирование
	

	Количество разработанных бизнес-проектов
	

	Количество реализованных бизнес-проектов
	

	12. Кредитование
	

	Количество молодежи, участвующих в программах льготного кредитования
	


Приложение 3

Разработано Центральной избирательной комиссией Республики Татарстан в помощь организаторам выборов депутатов представительных органов муниципальных образований Республики Татарстан

КАЛЕНДАРНЫЙ ПЛАН

основных мероприятий по подготовке и проведению

выборов депутатов представительных органов

муниципальных образований Республики Татарстан
Дата голосования – 10 октября 2010 года

Федеральный закон от 12 июня 2002 года № 67-ФЗ

«Об основных гарантиях избирательных прав и права на участие 
в референдуме граждан РФ» (далее – ФЗ)
Избирательный кодекс Республики Татарстан от 7 мая 2007 года № 21-ЗРТ 
(далее – ЗРТ)
	№

п/п
	Содержание мероприятия
	Срок исполнения
	Исполнители

	ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

	1
	Назначение выборов

п. 3,6,7 ст. 10 ФЗ

ч. 2,4 ст. 6, ч.1 ст. 105 ЗРТ
	С 11 июля по 21 июля 2010 года (не ранее чем за 90 дней и не позднее, чем за 80 дней до дня голосования)
	Представительный орган муниципального образования

	2
	Опубликование решения о назначении выборов

п. 7 ст. 10 ФЗ

ч. 5 ст. 6 ЗРТ
	Не позднее чем через пять дней со дня принятия решения
	Представительный орган муниципального образования

	3
	Представление в избирательную комиссию муниципального образования перечня муниципальных организаций телерадиовещания и муниципальных периодических печатных изданий, обязанных предоставлять эфирное время, печатную площадь для проведения предвыборной агитации 

п. 7,8 ст. 47 ФЗ

ч. 3 ст. 57 ЗРТ
	Не позднее, чем на пятый день после дня официального опубликования решения о назначении выборов
	Агентство Республики Татарстан по массовой коммуникации «Татмедиа»

	4
	Опубликование перечня муниципальных организаций телерадиовещания и муниципальных периодических печатных изданий, обязанных предоставлять эфирное время, печатную площадь для проведения предвыборной агитации

п. 7 ст. 47 ФЗ

ч. 3 ст. 57 ЗРТ
	После представления перечня в избирательную комиссию муниципального образования
	Избирательная комиссия муниципального образования

	5
	Направление в избирательные комиссии муниципальных образований РТ списка политических партий, их соответствующих региональных отделений и иных структурных подразделений, имеющих право в соответствии с ФЗ «О политических партиях» принимать участие в выборах, а также иных общественных объединений, которые отвечают требованиям, предусмотренным подпунктом 25 статьи 2 Федерального закона «Об основных гарантиях избирательных прав и права на участие в референдуме граждан РФ», и их соответствующих структурных подразделений

п. 9 ст. 35 ФЗ

ч. 2 ст. 31 ЗРТ
	Не позднее, чем через три дня со дня официального опубликования решения о назначении выборов
	Главное управление федеральной регистрационной службы по Республике Татарстан

	ОБРАЗОВАНИЕ ИЗБИРАТЕЛЬНЫХ ОКРУГОВ И УЧАСТКОВ, ФОРМИРОВАНИЕ ИЗБИРАТЕЛЬНЫХ КОМИССИЙ


	6
	Представление схемы одномандатных избирательных округов вместе с ее графическим изображением на рассмотрение представительного органа муниципального образования

п. 2 ст. 18 ФЗ

ч. 2 ст. 26 ЗРТ
	Не позднее 1 мая 2010 года (не позднее, чем за 80 дней до истечения срока, в который должны быть назначены выборы)
	Избирательная комиссия муниципального образования

	7
	Утверждение схемы одномандатных избирательных округов

п. 2 ст. 18 ФЗ

ч. 3 ст. 26 ЗРТ
	Не позднее 30 июня 2010 года (не позднее, чем за 20 дней до истечения срока, в который должны быть назначены выборы)
	Представительный орган муниципального образования

	8
	Опубликование схемы одномандатных избирательных округов, включая ее графическое изображение

п. 7 ст. 18 ФЗ

ч. 6 ст. 26 ЗРТ
	Не позднее чем через пять дней после утверждения схемы одномандатных избирательных округов
	Представительный орган муниципального образования

	9
	Формирование окружных избирательных комиссий

ст. 25 ФЗ

ч. 3,8 ст. 14 ЗРТ
	Не ранее чем через десять дней после дня официального опубликования схемы одномандатных избирательных округов и не позднее 10 августа 2010 года (не ранее чем через 10 дней после дня официального опубликования схемы одномандатных избирательных округов и не позднее, чем за 60 дней до дня голосования)
	Избирательная комиссия муниципального образования

	Примечание: Полномочия окружных избирательных комиссий могут возлагаться на иные избирательные комиссии (п. 1 ст. 25 ФЗ, ч. 3 ст. 14 ЗРТ)

	10
	Образование избирательных участков

п. 2 ст. 19 ФЗ

ч. 2,4 ст. 27 ЗРТ
	Не позднее 25 августа 2010 года (не позднее, чем за 45 дней до дня голосования)
	Глава местной администрации муниципального района (городского округа), а при проведении выборов в орган местного самоуправления поселения – глава местной администрации поселения по согласованию с избирательной комиссией муниципального образования

	11
	Образование избирательных участков в местах временного пребывания избирателей (больницах, санаториях, домах отдыха, местах содержания под стражей подозреваемых и обвиняемых и других местах временного пребывания)

п. 5 ст. 19 ФЗ

ч. 5 ст. 27 ЗРТ
	Не позднее 25 августа 2010 года (не позднее, чем за 45 дней до дня голосования), а в исключительных случаях – не позднее чем за три дня до дня голосования
	Избирательная комиссия муниципального образования

	12
	Публикация списков избирательных участков с указанием их границ и номеров, мест нахождения участковых избирательных комиссий и помещений для голосования в местной печати

п. 7 ст. 19 ФЗ

ч. 7 ст. 27 ЗРТ
	Не позднее 30 августа 2010 года (не позднее, чем за 40 дней до дня голосования)
	Глава местной администрации муниципального района (городского округа), а при проведении выборов в орган местного самоуправления поселения – глава местной администрации поселения

	13
	Сообщение в СМИ о сборе предложений по кандидатурам в состав участковых избирательных комиссий 

п. 8 ст. 22 ФЗ

ч. 9 ст. 11 ЗРТ
	Прием предложений осуществляется после официального опубликования соответствующего списка избирательных участков и в течение 10 дней со дня официального опубликования сообщения о сборе предложений по кандидатурам либо обнародования иным способом
	Избирательная комиссия муниципального образования

	14
	Формирование участковых избирательных комиссий

ст. 27 ФЗ

ч. 1,3 ст. 16 ЗРТ
	Не ранее 9 сентября и не позднее 16 сентября 2010 года (не ранее чем за 30 дней и не позднее, чем за 23 дня до дня голосования)
	Избирательная комиссия муниципального образования

	Примечание: На выборах в органы местного самоуправления полномочия участковой избирательной комиссии могут быть возложены на иную комиссию, действующую в границах избирательного участка (п. 1 ст. 27 ФЗ, ч. 5 ст. 16 ЗРТ)



	ВЫДВИЖЕНИЕ И РЕГИСТРАЦИЯ КАНДИДАТОВ



	15
	Самовыдвижение кандидатов

п. 1 ст. 4, ст. 32-34 ФЗ

ч. 2 ст. 4, ч. 9 ст. 34, ст. 35 ЗРТ
	Со дня, следующего за днем официального опубликования решения о назначении выборов, но не ранее дня официального опубликования схемы одномандатных избирательных округов
	Гражданин РФ, достигший возраста 18 лет

	16
	Выдвижение кандидатов избирательным объединением по одномандатным избирательным округам

ст. 32, 33, 35 ФЗ

ч. 9 ст. 34 ЗРТ
	Со дня, следующего за днем официального опубликования решения о назначении выборов, но не ранее дня официального опубликования схемы одномандатных избирательных округов
	Избирательное объединение

	17
	Выдвижение списка кандидатов по единому избирательному округу избирательным объединением
	Со дня, следующего за днем официального опубликования решения о назначении выборов
	Избирательное объединение

	Примечание: В муниципальном образовании с численностью избирателей более 100 тысяч не менее половины депутатских мандатов в представительном органе распределяется между списками кандидатов, выдвинутыми избирательными объединениями. Число депутатских мандатов, распределяемых между списками кандидатов, устанавливается уставом соответствующего муниципального образования. Единый избирательный округ по выборам депутатов представительного органа муниципального образования включает в себя всю территорию муниципального образования (ч. 3,4 ст. 111 ЗРТ)



	18
	Принятие решения о заверении списка кандидатов, выдвинутого избирательным объединением по единому избирательному округу

п. 14 ст. 35 ФЗ

ч. 5 ст. 40, п. 13 ст. 108 ЗРТ
	В трехдневный срок после представления документов
	Избирательная комиссия муниципального образования

	19
	Доведения до сведения избирателей сведений о кандидатах, представленных при их выдвижении, в объеме, установленном избирательной комиссией муниципального образования

п. 7 ст. 33 ФЗ

ч. 5 ст. 46 ЗРТ
	После представления документов, необходимых для выдвижения
	Окружная избирательная комиссия

	20
	Сбор подписей избирателей в поддержку кандидата, выдвинутого в порядке самовыдвижения

п. 7 ст. 33 ФЗ

ч. 5 ст. 46 ЗРТ
	Со дня, следующего за днем уведомления комиссии о выдвижении кандидата
	Дееспособный гражданин РФ, достигший к моменту сбора подписей возраста 18 лет

	21
	Сбор подписей избирателей в поддержку кандидата, выдвинутого избирательным объединением

п. 5, 7 ст. 37 ФЗ

ч. 1,2 ст. 44 ЗРТ
	Со дня, следующего за днем уведомления комиссии о выдвижении кандидата
	Дееспособный гражданин РФ, достигший к моменту сбора подписей возраста 18 лет

	22
	Сбор подписей избирателей в поддержку списка кандидатов, выдвинутого по единому избирательному округу избирательным объединением

п. 5, 7 ст. 37 ФЗ

ч. 1,2 ст. 44 ЗРТ


	Со дня, следующего за днем заверения списка кандидатов
	Дееспособный гражданин РФ, достигший к моменту сбора подписей возраста 18 лет

	Примечание: Политическая партия, федеральный список кандидатов которой на основании официально опубликованных результатов ближайших предшествующих выборов депутатов Государственной Думы Федерального Собрания РФ допущен к распределению депутатских мандатов, вправе не собирать подписи избирателей для регистрации выдвинутого ею кандидата, списка кандидатов при условии, что указанное официальное опубликование состоялось раньше представления в избирательную комиссию документов, необходимых для регистрации кандидата, списка кандидатов. Без сбора подписей избирателей осуществляется также регистрация кандидата, списка кандидатов, выдвинутых политической партией, списки кандидатов которой были допущены к распределению депутатских мандатов в действующих на день официального опубликования решения о назначении выборов законодательных (представительных) органах государственной власти не менее чем в одной трети субъектов РФ и регистрация кандидатов, списка кандидатов, выдвинутых региональными отделениями или иными структурными подразделениями такой политической партии (если это предусмотрено уставом политической партии). (п. 16 ст. 38 ФЗ, ч. 2 ст. 43 ЗРТ) 

Список политических партий, на которые распространяется действие пункта 16 статьи 38 ФЗ «Об основных гарантиях избирательных прав и права на участие в референдуме граждан РФ», составляется Центральной избирательной комиссией РФ, размещается на ее сайте в информационно-телекоммуникационной сети общего пользования «Интернет» и обновляется по результатом выборов депутатов законодательных (представительных) органов государственной власти (п. 16.1 ст. 38 ФЗ)

При проведении выборов в представительные органы муниципальных образований со средней нормой представительства избирателей в избирательном округе, не превышающей десяти тысяч избирателей, устанавливается заявительный порядок регистрации кандидатов. В этом случае сбор подписей избирателей в поддержку выдвижения кандидатов не осуществляется (п. 17 ст. 38 ФЗ, ч. 3 ст. 43 ЗРТ)



	23
	Представление в окружную избирательную комиссию документов для регистрации кандидата 

ст. 38 ФЗ

ч. 6 ст. 45 ЗРТ
	Не ранее 10 августа и не позднее 30 августа 2010 года до 18 часов (не ранее чем за 60 дней и позднее чем 40 дней до дня голосования до 18 часов)
	Кандидат 

	24
	Представление в избирательную комиссию муниципального образования документов для регистрации списка кандидатов 

ст. 38 ФЗ

ч. 6 ст. 45 ЗРТ
	Не ранее 10 августа и не позднее 30 августа 2010 года до 18 часов (не ранее чем за 60 дней и позднее чем 40 дней до дня голосования до 18 часов)
	Уполномоченный представитель избирательного объединения

	25
	Принятия решения о регистрации кандидата либо об отказе в регистрации 

п. 18 ст. 38 ФЗ

ч. 2 ст. 47 ЗРТ
	Не позднее 7 дней после приема необходимых для регистрации кандидата документов
	Окружная избирательная комиссия

	26
	Принятия решения о регистрации списка кандидатов либо об отказе в регистрации 

п. 18 ст. 38 ФЗ

ч. 2 ст. 47 ЗРТ
	Не позднее 7 дней после приема необходимых для регистрации списка кандидатов документов
	Избирательная комиссия муниципального образования

	Примечание: Если кандидат, список кандидатов выдвинут политической партией, указанной в части 2 статьи 43 Избирательного кодекса РТ, его регистрация осуществляется при наличии документов, указанных в части 1 статьи 45 Избирательного кодекса РТ, на основании решения о выдвижении этого кандидата, списка кандидатов, принятого политической партией в порядке, установленном федеральным законом. (п. 1 ст. 38 ФЗ, ч. 4 ст. 45 ЗРТ)

Если кандидат выдвинут на выборах депутатов представительного органа муниципального образования, при проведении которых Избирательным кодексов РТ установлен заявительный порядок регистрации кандидатов, его регистрация осуществляется на основании документов, указанных в части 1 статьи 45 Избирательного кодекса РТ. (п. 1 ст. 38 ФЗ, ч. 5 ст. 45 ЗРТ)



	27
	Представление в избирательные органы муниципальных образований, при которых избирательные округа образуются в соответствии со средней нормой представительства избирателей, не превышающей пяти тысяч избирателей, зарегистрированные кандидаты, находящиеся на государственной службе, на время их участия в выборах могут не освобождаться от выполнения должностных или служебных обязанностей (п. 2 ст. 40 ФЗ, ч. 2 ст. 50 ЗРТ)
	Не позднее чем через 5 дней со дня регистрации
	Зарегистрированные кандидаты, находящиеся на государственной или муниципальной службе либо работающие в организациях, осуществляющих выпуск СМИ

	Примечание: На выборах в представительные органы муниципальных образований, при которых избирательные округа образуются в соответствии со средней нормой представительства избирателей, не превышающей 5 тысяч избирателей, зарегистрированные кандидаты, находящиеся на государственной службе, на время их участия в выборах могут не освобождаться от выполнения должностных или служебных обязанностей (п. 2 ст. 40 ФЗ, ч. 2 ст. 50 ЗРТ)



	28
	Реализация права кандидата, выдвинутого по одномандатному избирательному округу, снять свою кандидатуру

п. 30 ст. 38 ФЗ

ч. 1 ст. 53 ЗРТ
	Не позднее 4 октября 2010 года (не позднее чем за 5 дней до дня голосования), а при наличии вынуждающих к тому обстоятельств – не позднее чем за один день до дня голосования, то есть не позднее 8 октября 2010 года
	Кандидат

	29
	Реализация права избирательного объединения отозвать выдвинутого им по одномандатному избирательному округу кандидата в порядке и по основаниям, предусмотренным ФЗ и (или) уставом избирательного объединения

п. 32 ст. 38 ФЗ

ч. 5 ст. 53 ЗРТ
	Не позднее 4 октября 2010 года (не позднее чем за 5 дней до дня голосования)
	Избирательное объединение

	30
	Реализация права кандидата, выдвинутого в составе списка кандидатов, отказаться от дальнейшего участия в выборах в составе данного списка кандидатов

п. 30 ст. 38 ФЗ

ч. 2 ст. 53 ЗРТ
	Не позднее 24 сентября 2010 года (не позднее чем за 15 дней до дня голосования), а при наличии вынуждающих к тому обстоятельств – не позднее чем за один день до дня голосования, то есть не позднее 8 октября 2010 года
	Кандидат

	31
	Реализация права избирательного объединения исключить некоторых кандидатов из выдвинутого им списка кандидатов в порядке, предусмотренном его уставом 

п. 32 ст. 38 ФЗ

ч. 5 ст. 53 ЗРТ
	Не позднее 24 сентября 2010 года (не позднее, чем за 15 дней до дня голосования)
	Избирательное объединение

	32
	Реализация права избирательного объединения, выдвинувшего список кандидатов, отозвать его

п. 31 ст. 38 ФЗ

ч. 4 ст. 53 ЗРТ
	Не позднее 4 октября 2010 года (не позднее, чем за 5 дней до дня голосования)
	Избирательное объединение

	33
	Права назначения доверенных лиц кандидатом, избирательным объединением, выдвинувшим кандидатов, список кандидатов

ст. 42 ФЗ

ст. 52 ЗРТ
	После выдвижения кандидата
	Кандидат, избирательное объединение

	34
	Регистрация доверенных лиц кандидатов, избирательных объединений

ст. 42 ФЗ

ст. 52 ЗРТ
	В течение 3 дней со дня поступления письменного заявления кандидата (представления избирательного объединения) о назначении доверенных лиц вместе с заявлениями самих граждан о согласии быть доверенными лицами
	Избирательная комиссия муниципального образования (окружная избирательная комиссия)

	СПИСОК ИЗБИРАТЕЛЕЙ 



	35
	Составление списка избирателей

п. 7 ст. 17 ФЗ

ч. 2 ст. 28 ЗРТ
	Не позднее 18 сентября 2010 года (не позднее, чем за 21 день до дня голосования)
	Избирательная комиссия муниципального образования

	36
	Передача первого экземпляра списка избирателей по акту в соответствующую участковую избирательную комиссию

п. 13 ст. 17 ФЗ

ч. 11 ст. 28 ЗРТ
	Не позднее 19 сентября 2010 года (не позднее, чем за 20 дней до дня голосования)
	Избирательная комиссия муниципального образования

	37
	Представление списка избирателей для ознакомления избирателей и его дополнительного уточнения

п. 15 ст. 17 ФЗ

ч. 1 ст. 30 ЗРТ
	С 19 сентября 2010 года (за 20 дней до дня голосования)
	Участковая избирательная комиссия 

	38
	Подписание выверенного и уточненного списка избирателей

п. 14 ст. 17 ФЗ

ч. 12 ст. 28 ЗРТ
	Не позднее 9 октября 2010 года (не позднее дня, предшествующего дню голосования)
	Председатель и секретарь участковой избирательной комиссии

	ИНФОРМИРОВАНИЕ ИЗБИРАТЕЛЕЙ О ВЫБОРАХ И ПРЕДВЫБОРНАЯ АГИТАЦИЯ



	39
	Агитационный период

п. 1 ст. 49 ФЗ

ч. 1 ст. 59 ЗРТ
	Со дня выдвижения кандидата, списка кандидатов и до ноля часов 9 октября 2010 года, то есть за одни сутки до дня голосования
	Граждане РФ, кандидаты, избирательные объединения

	40
	Оборудование информационного стенда в помещении для голосования либо непосредственно перед указанным помещением

п. 3 ст. 61 ФЗ

ч. 3 ст. 73 ЗРТ
	После сформирования участковой избирательной комиссии
	Участковая избирательная комиссия 

	41
	Предвыборная агитация на каналах организаций телерадиовещания и в периодических печатных изданиях 

п. 2 ст. 49 ФЗ

ч. 2 ст. 59 ЗРТ
	С 11 сентября 2010 года и до ноля часов 9 октября 2010 года (за 28 дней до дня голосования и прекращается в ноль часов за одни сутки до дня голосования)
	Организации телерадиовещания и редакции периодических печатных изданий

	42
	Опубликование организациями телерадиовещания и редакциями периодических печатных изданий сведений о размере (в валюте РФ) и других условиях оплаты эфирного времени и печатной площади, представление указанных сведений с уведомлением о готовности предоставить эфирное время, печатную площадь для проведения предвыборной агитации в избирательную комиссию муниципального образования

п. 6 ст. 50 ФЗ

ч. 6 ст. 60 ЗРТ
	Не позднее чем через 30 дней со дня официального опубликования решения о назначении выборов
	Организации телерадиовещания и редакции периодических печатных изданий

	43
	Проведение жеребьевки в целях распределения бесплатного эфирного времени, предоставленного для проведения совместных агитационных мероприятий и для размещения агитационных материалов, в результате которой будут определены даты и время выхода в эфир совместных агитационных мероприятий и предвыборных агитационных материалов зарегистрированных кандидатов, политических партий

ч. 7 ст. 61 ЗРТ
	По завершению регистрации кандидатов, списка кандидатов, но не позднее 9 сентября 2010 года (не позднее, чем за 30 дней до дня голосования)
	Избирательная комиссия муниципального образования

	44
	Проведение жеребьевки в целях распределения бесплатной площади между всеми зарегистрированными кандидатами, избирательными объединениями, подавшими заявки на участие в этой жеребьевке, и определения дат публикации предвыборных агитационных материалов 

ч. 4 ст. 62 ЗРТ
	По завершению регистрации кандидатов, списка кандидатов, но не позднее 9 сентября 2010 года (не позднее, чем за 30 дней до дня голосования)
	Редакция периодического печатного издания

	45
	Заключение договора о предоставлении эфирного времени на каналах организаций телерадиовещания для проведения предвыборной агитации

п. 11 ст. 50 ФЗ

ч. 11 ст. 60 ЗРТ
	До предоставления эфирного времени
	Кандидат, избирательное объединение, организации телерадиовещания 

	46
	Заключение договора о предоставлении печатной площади в периодических печатных изданиях для проведения предвыборной агитации

п. 11 ст. 50 ФЗ

ч. 11 ст. 60 ЗРТ
	До предоставления печатной площади
	Кандидат, избирательное объединение, редакции периодических печатных изданий

	47
	Сообщение соответствующей организации телерадиовещания об отказе от использования эфирного времени

ч. 10 ст. 61 ЗРТ
	Не позднее, чем за 3 дня до выхода в эфир
	Кандидат, избирательное объединение

	48
	Сообщение редакции соответствующего периодического печатного издания об отказе от использования печатной площади

  ч. 7 ст. 62 ЗРТ
	Не позднее, чем за 5 дней до дня опубликования предвыборного агитационного материала
	Кандидат, избирательное объединение

	49
	Представление платежного документа филиалу Сберегательного банка РФ о перечислении средств в оплату стоимости эфирного времени в полном объеме

ч. 13 ст. 61 ЗРТ
	Не позднее, чем за 2 дня до дня предоставления эфирного времени
	Кандидат, избирательное объединение

	50
	Представление платежного документа филиалу Сберегательного банка РФ о перечислении в полном объеме средств в оплату стоимости печатной площади

ч. 9 ст. 62 ЗРТ
	Не позднее, чем за 2 дня до дня опубликования предвыборного агитационного материала
	Кандидат, избирательное объединение

	51
	Рассмотрение заявлений о выделении помещений для проведения встреч зарегистрированных кандидатов, их доверенных лиц, представителей избирательных объединений, зарегистрировавших списки кандидатов, с избирателями

п. 5 ст. 53 ФЗ

ч. 5 ст. 63 ЗРТ
	В течение 3 дней со дня подачи заявления
	Собственники, владельцы помещений

	52
	Установление времени для безвозмездного предоставления собственником, владельцем помещений, пригодных для проведения агитационных публичных мероприятий в форме собраний и находящихся в государственной или муниципальной собственности, по заявке зарегистрированного кандидата, избирательного объединения, зарегистрировавшего списка кандидатов

п. 3 ст. 53 ФЗ

ч. 3 ст. 63 ЗРТ
	После подачи заявки
	Избирательная комиссия муниципального образования (окружная избирательная комиссия)

	53
	Безвозмездное предоставление помещений, пригодных для проведения агитационных публичных мероприятий в форме собраний и находящихся в государственной или муниципальной собственности, по заявке зарегистрированного кандидата, избирательного объединения, зарегистрировавшего списка кандидатов

п. 3 ст. 53 ФЗ

ч. 3 ст. 63 ЗРТ 
	После подачи заявки
	Собственники, владельцы помещений

	54
	Рассмотрение уведомлений организаторов митингов, демонстраций, шествий и пикетирований

п. 2 ст. 53 ФЗ

ч. 2 ст. 63 ЗРТ
	В порядке, установленном законодательством РФ
	Орган местного самоуправления

	55
	Опубликование политической партией, выдвинувшей кандидата, список кандидатов, которые зарегистрированы окружной избирательной комиссией, избирательной комиссией муниципального образования, своей предвыборной программы не менее чем в одном муниципальном периодическом печатном издании, а также в информационно-телекоммуникационной сети общего пользования «Интернет»

 п. 10 ст. 48 ФЗ

ч. 11 ст. 58 ЗРТ
	Не позднее 29 сентября 2010 года (не позднее чем за 10 дней до дня голосования)
	Политическая партия

	56
	Запрет на опубликование (обнародование) результатов опросов общественного мнения, прогнозов результатов выборов, иных исследований, связанных с проводимыми выборами, в том числе их размещение в информационно-телекоммуникационных сетях общего пользования (включая «Интернет»)

п. 3 ст. 46 ФЗ

ч. 3 ст. 56 ЗРТ
	С 5 октября по 10 октября 2010 года (в течение 5 дней до дня голосования, а также в день голосования)
	

	ФИНАНСИРОВАНИЕ ВЫБОРОВ



	57
	Установление сроков распределения средств избирательным комиссиям

п.п. «е» п. 10 ст. 24 ФЗ

п. 6 ст. 108 ЗРТ
	После принятия решения о назначении выборов
	Избирательная комиссия муниципального образования

	58
	Разработка Инструкции о порядке создания и расходования средств избирательных фондов кандидатов

п. 10 ст. 24 ФЗ

ст. 56 ЗРТ
	После принятия решения о назначении выборов
	Избирательная комиссия муниципального образования

	59
	Разработка формы финансового отчета кандидата 

п. 10 ст. 24 ФЗ

ст. 108 ЗРТ
	После принятия решения о назначении выборов
	Избирательная комиссия муниципального образования

	60
	Установление порядка учета, отчетности и перечисления денежных средств, выделенных из местного бюджета избирательной комиссии муниципального образования, другим избирательным комиссиям на подготовку предвыборной программы не менее чем в одном муниципальном периодическом печатном издании, а также в информационно-телекоммуникационной сети общего пользования «Интернет»

 п. 10 ст. 48 ФЗ

ч. 11 ст. 58 ЗРТ
	После принятия решения о назначении выборов
	Центральная избирательная комиссия Республики Татарстан по согласованию с Национальным банком Республики Татарстан

	61
	Создание кандидатами собственных избирательных фондов для финансирования своей избирательной кампании

п. 1 ст. 58 ФЗ

ч. 1 ст. 67 ЗРТ
	В период после письменного уведомления окружной избирательной комиссии о выдвижении (самовыдвижении) кандидата до представления документов для его регистрации этой избирательной комиссией 
	Кандидат 

	Примечание: При проведении выборов в органы местного самоуправления создание кандидатом избирательного фонда необязательно при условии, что число избирателей в избирательном округе не превышает пять тысяч и финансирование кандидатом своей избирательной кампании не производится. В этом случае кандидат уведомляет соответствующую избирательную комиссию об указанных обстоятельствах (п. 1 ст. 58 ФЗ, ч. 1 ст. 67 ЗРТ)

	62
	Создание избирательных фондов избирательными объединениями, выдвинувшими списки кандидатов, для финансирования своей избирательной кампании

п. 1 ст. 58 ФЗ

ч. 1 ст. 67 ЗРТ
	После регистрации уполномоченных представителей по финансовым вопросам избирательных объединений избирательной комиссией муниципального образования
	Избирательное объединение

	63
	Осуществление проверок по представлениям избирательных комиссий достоверности сведений, указанных гражданами и юридическими лицами-жертвователями в избирательные фонды

п. 13 ст. 59 ФЗ

ч. 14 ст. 70 ЗРТ
	В пятидневный срок со дня поступления представления
	Органы регистрационного учета граждан РФ по месту пребывания и по месту жительства в пределах РФ, органы исполнительной власти, осуществляющие государственную регистрацию юридических лиц либо уполномоченные в сфере регистрации некоммерческих организаций

	64
	Периодическое предоставление информации о поступлении и расходовании средств, находящихся на избирательном счете, в том числе заверенных копий первичных финансовых документов, подтверждающих поступление и расходование средств избирательных фондов (в соответствии с Инструкцией о порядке создания и расходования средств избирательных фондов кандидатов)

п. 7 ст. 59 ФЗ

ч. 7 ст. 70 ЗРТ
	По представлению соответствующей избирательной комиссии, а по соответствующему избирательному фонду – также по требованию кандидата, избирательного объединения – в трехдневный срок, а за три дня до дня голосования – немедленно 
	Филиалы Сберегательного банка РФ

	65
	Представление в соответствующую избирательную комиссию итогового финансового отчета о размерах избирательного фонда, обо всех источниках его формирования, а также обо всех расходах, произведенных за счет средств соответствующего фонда. К итоговому финансовому отчету прилагаются первичные финансовые документы, подтверждающие поступление и расходование средств избирательного фонда

                                п. 9 ст. 59 ФЗ

ч. 9 ст. 70 ЗРТ         
	Не позднее чем через 30 дней со дня официального опубликования результатов выборов
	Кандидат, избирательное объединение

	66
	Передача копий финансовых отчетов кандидатов, избирательных объединений средствам массовой информации для опубликования

                                п. 9.1 ст. 59 ФЗ

ч. 10 ст. 70 ЗРТ         
	Не позднее чем через пять дней со дня получения финансовых отчетов
	Избирательные комиссии

	67
	Представление в вышестоящую избирательную комиссию отчета о поступлении участковой избирательной комиссии средств, выделенных из местного бюджета на подготовку и проведение выборов, и расходовании этих средств 

ст. 57 ФЗ

ч. 7 ст. 66 ЗРТ         
	Не позднее чем через 10 дней со дня голосования
	Участковая избирательная комиссия

	68
	Представление в избирательную комиссию муниципального образования отчета о поступлении окружной избирательной комиссии средств, выделенных из местного бюджета на подготовку и проведение выборов, и расходование этих средств

                                           ст. 57 ФЗ

ч. 9 ст. 66 ЗРТ         
	Не позднее чем через 20 дней со дня голосования
	Окружная избирательная комиссия

	69
	Представление в представительный орган муниципального образования отчета о поступлении избирательной комиссии муниципального образования средств, выделенных из местного бюджета на подготовку и проведение выборов, и расходование этих средств, а также сведение о поступлении и расходовании средств избирательных фондов кандидатов, избирательных фондов избирательных объединений  

                                           ст. 57 ФЗ

ч. 10 ст. 66 ЗРТ         
	Не позднее чем через 50 дней со дня официального опубликования результатов муниципальных выборов 
	Избирательная комиссия муниципального образования

	ГОЛОСОВАНИЕ И ОПРЕДЕЛЕНИЕ РЕЗУЛЬТАТОВ ВЫБОРОВ



	70
	Проведение голосования 

                                      п.1ст. 64 ФЗ

ч. 10 ст. 66 ЗРТ         
	с 7 до 20 часов 10 октября 2010 года
	Участковые избирательные комиссии

	71
	Утверждение формы открепительного удостоверения, порядка его изготовления и использования, количества открепительных удостоверений, формы реестра выдачи открепительных удостоверений, а также требований, предъявляемых к передаче открепительных удостоверений вышестоящими избирательными комиссиями нижестоящим избирательным комиссиям

                                      ст. 62 ФЗ

ч. 2 ст. 74 ЗРТ         
	Не позднее 10 августа 2010 года (не позднее чем за 60 дней до дня голосования) 
	Избирательная комиссия муниципального образования

	72
	Оповещение избирателей о времени и месте голосования через средства массовой информации или иным способом

                                 п. 2  ст. 64 ФЗ

ч. 2 ст. 76 ЗРТ         
	Не позднее 19 сентября 2010 года (не позднее чем за 20 дней до дня голосования)
	Участковая избирательная комиссия

	73
	Выдача избирателям открепительных удостоверений в участковых избирательных комиссиях  

                                      ст. 62 ФЗ

ч. 1 ст. 74 ЗРТ         
	С 20 сентября по 9 октября 2010 года (за 19 – 1 день до дня голосования)
	Участковая избирательная комиссия 

	74
	Утверждение формы и текста избирательного бюллетеня по единому избирательному округу, формы избирательного бюллетеня по одномандатному избирательному округу, числа избирательных бюллетеней, а также порядка осуществления контроля за изготовлением избирательных бюллетеней

                                      ст. 63 ФЗ

ч. 5 ст. 75 ЗРТ         
	Не позднее 14 сентября 2010 года ( не позднее чем за 25 дней до дня голосования)
	Избирательная комиссия муниципального образования

	75
	Утверждение текста избирательного бюллетеня по одномандатному избирательному округу

ст. 63 ФЗ

ч. 5 ст. 75 ЗРТ         
	Не позднее 19 сентября 2010 года (не позднее чем за 20 дней до голосования)
	Окружная избирательная комиссия

	76
	Изготовление и получение избирательных бюллетеней

ст. 63 ФЗ

ч. 2 ст. 75 ЗРТ         
	После утверждение формы избирательного бюллетеня по единому избирательному округу, формы и текста избирательного бюллетеня по одномандатному избирательному округу, числа избирательных бюллетеней, а также порядка осуществления контроля за изготовлением избирательных бюллетеней


	Избирательная комиссия муниципального образования

	77
	Передача избирательных бюллетеней участковым избирательным комиссиям

ст. 63 ФЗ

ч. 16 ст. 75 ЗРТ         
	Не позднее 8 октября 2010 года ( не позднее чем за один день до дня голосования)
	Избирательная комиссия муниципального образования

	78
	Подсчет и погашение неиспользованных избирательных бюллетеней

ст. 63 ФЗ

ч. 22 ст. 75 ЗРТ         
	В день голосования после окончания времени голосования
	Избирательные комиссии

	79
	Проведение голосования вне помещения для голосования

                      п. 2,5  ст. 66 ФЗ

ч. 2,5 ст. 77 ЗРТ         
	10 октября 2010 года ( только в день голосования и только на основании письменного заявления или устного обращения (в том числе переданного при содействии других лиц)избирателя, поданного в участковую избирательную комиссию не позднее чем за четыре часа до окончания времени голосования, то есть не позднее 16 часов)


	Участковая избирательная комиссия

	80
	Подсчет голосов избирателей на избирательном участке и составление протокола об итогах голосования

                      п. 2  ст. 68 ФЗ

ч. 2 ст. 79 ЗРТ         
	После окончания времени голосования без перерыва до установления итогов голосования на избирательном участке
	Участковая избирательная комиссия

	81
	Выдача заверенной копии протокола участковой избирательной комиссии об итогах голосования комиссии по требованию члена участковой избирательной комиссии, наблюдателя, иных лиц, указанных в части 3 статьи 21 Избирательного кодекса

п. 29  ст. 68 ФЗ

ч. 28 ст. 79 ЗРТ         
	Немедленно после подписания протокола об итогах голосования 
	Участковая избирательная комиссия

	82
	Направление первого экземпляра протокола участковой избирательной комиссии об итогах  голосования в вышестоящую избирательную комиссию

п. 30  ст. 68 ФЗ

ч. 29 ст. 79 ЗРТ         
	После подписания протокола всеми присутствующими членами участковой избирательной комиссии с правом решающего голоса и выдачи его завершенных копий лицам, имеющим право на получение этих копий
	Участковая избирательная комиссия

	Примечание: Если выборы депутатов представленного органа местного самоуправления проводятся одновременно по одномандатным избирательным округам и единому избирательному округу по спискам кандидатов в депутаты указанного представительного органа, участковая избирательная комиссия составляет два протокола об итогах голосования на соответствующем избирательном участке: протокол № 1 об итогах голосования по одномандатному избирательному округу и протокол № 2 об итогах голосования по единому избирательному округу. (ч. 1 ст.78 ЗРТ)



	83
	Определение результатов выборов по одномандатному избирательному округу

ст. 70 ФЗ

ч. 1 ст. 114 ЗРТ         
	Не позднее чем через два дня со дня голосования
	Окружная избирательная комиссия

	Примечание: В муниципальных образованиях, где в соответствии с Законом окружные избирательные комиссии не формируется, полномочия избирательной комиссии муниципального образования (ИКМО) по определению результатов выборов по одномандатному избирательному округу могут возлагаться на участковую избирательную комиссию. Возложение полномочий производится заблаговременно решением ИКМО. В таком случае за ИКМО остается обязанность установления общих результатов выборов в соответствии со статьей 119 ЗРТ.

	84
	Направление общих данных о результатах выборов по одномандатному избирательному округу в средствах массовой информации

п. 2 ст. 72 ФЗ

ч. 2 ст. 121 ЗРТ         
	В течение одних суток после определения результатов выборов по одномандатному избирательному округу
	Окружная избирательная комиссия

	85
	Определение результатов выборов по единому избирательному округу

ст.  70 ФЗ

ст. 81,116 ЗРТ         
	Не позднее чем через четыре дня после дня голосования
	Избирательная комиссия муниципального образования

	86
	Направление общих данных о результатах выборов по единому избирательному округу в средства массовой информации

п. 2 ст. 72 ФЗ

ч. 2 ст. 121 ЗРТ         
	В течение одних суток после определения результатов выборов
	Избирательная комиссия муниципального образования

	87
	Установление общих результатов выборов депутатов представительного органа муниципального образования

ст. 119 ЗРТ         
	Не позднее чем через семь дней со дня голосования 
	Избирательная комиссия муниципального образования

	88
	Официальное опубликование общих результатов выборов депутатов представительного органа муниципального образования

        ч. 3 ст. 121 ЗРТ         
	Не позднее чем через десять дней со дня голосования
	Избирательная комиссия муниципального образования

	89
	Регистрация избранного кандидата

ч. 6 ст. 120 ЗРТ         
	После официального опубликования общих результатов выборов депутатов представительного органа муниципального образования и выполнения избранным кандидатом требования, предусмотренного частью 1 статьи 120 Избирательного кодекса
	Избирательная комиссия муниципального образования, окружная избирательная комиссия

	90
	Опубликование( обнародование) избирательной комиссией муниципального образования, окружными избирательными комиссиями данных, которые содержатся в их протоколах об итогах голосования и о результатах выборов, и данных, которые содержаться в протоколах об итогах голосования непосредственно нижестоящих избирательных комиссий и на основании которых определялись итоги голосования, результаты выборов в соответствующих избирательных комиссиях  

п. 4 ст. 72 ФЗ

ч. 4 ст. 121 ЗРТ         
	В течении двух месяцев со дня голосования
	Избирательная комиссия муниципального образования, окружная избирательная комиссия

	91
	Хранение, передача в архив и уничтожение избирательной документации

                   п. 11 ст. 70 ФЗ

ч. 5 ст. 82 ЗРТ         
	В соответствии с Порядком хранения, передачи в архив и уничтожения избирательной документации, утвержденным Центральной избирательной комиссией Республики Татарстан по согласованию с соответствующими государственными архивными органами
	Избирательная комиссия муниципального образования

	                       РАССМОТРЕНИЕ ОБРАЩЕНИЙ О НАРУШЕНИИ ЗАКОНА



	92
	Рассмотрим поступивших в период избирательной компании обращений о нарушении закона 

п. 4 ст. 20 ФЗ

ч. 2 ст. 10 ЗРТ         
	В пятидневный срок, но не позднее дня, предшествующего дню голосования, а по обращениям, поступившим в день голосования или в день, следующий за днем голосования, - немедленно. Если факты, содержащиеся в обращениях, требуют дополнительной проверки, решения, но ним принимаются не позднее чем в десятидневный срок
	Избирательные комиссии
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